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Advanced Photoshop is het eerste Nederlandse tijd-
schrift dat zich richt op gevorderde en professionele 
gebruikers van Adobe Photoshop. Het tijdschrift 

focust op lezers van 24 jaar en ouder en biedt praktisch en 
bevlogen advies in de vorm van masterclasses, praktische 
workshops en diepte-interviews met de elite onder de Pho-
toshop-kunstenaars.
Bij iedere uitgave wordt een cd met handige extra’s als plug-
ins, lettertypen en stockfoto’s meegeleverd. Advanced Pho-
toshop biedt uitdagende artikelen van hoge kwaliteit met 
als doel de creatieve passie van de professional voor digitale 
kunst verder aan te wakkeren.

unique selling points
+ Het ENIGE Nederlandse tijdschrift gericht op Adobe Photoshop 

professionals
+ Projectgebaseerde benadering
+ Diepte-interviews met de beste Photoshop-kunstenaars
+ Inspirerende en uitdagende workshops
+ Gecreëerd en geschreven door professionele gebruikers van Photoshop

Stijl
+ Topkwaliteit
+ Informeel
+ Inspirerend
+ Breed
+ Informatief
+ Scherp

Inhoud
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+ Waardevolle CD
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Feiten

+ Mannelijk, middelbaar tot hoog 
opgeleid, leeftijd 18+

+ Professionals in de creatieve sector, 
beroepsfotografen en serieuze 
hobbyisten 

+ Identificeert zich met de elite, niet 
de massa

+ Welvarend (bovenmodaal inkomen)
+ Deel van inkomen wordt besteed 

aan Photoshop en creatieve 
producten

+ Geïnspireerd door o.a. Dimitri 
Daniloff, Vault49 en George Logan

+ Willen tot de beroepsmatige top 
behoren 

+ Hongerig naar professioneel advies 
over beeldbewerking en design

+ Behoefte aan contact met anderen 
die hun passie delen 

+ Merk- en imagobewust 
+ Geloven dat kwaliteit belangrijker is 

dan prijs
+ Tweede plaats is niet goed genoeg, 

of het nou gaat om technologie, 
computer of carrière 

+ Besteden een behoorlijk gedeelte 
van hun inkomen aan cursussen en 
trainingen

+ Actieve internetters (vooral gaming, 
online winkelen en entertainment)

Lezers Advanced Photoshop
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Promotiemogelijkheden

Advanced Photoshop werkt intensief samen met adverteerders en hun 
mediabureaus om topcampagnes en creatieve mogelijkheden te bieden. 
Er zijn verschillende manieren om uw merk, product of dienst onder de 
aandacht van de specifieke lezers van Advanced Photoshop te brengen. 
Hierbij kunt u denken aan opvallende advertenties door het tijdschrift 
heen of op opvallende plaatsen zoals de coverposities, maar ook aan 
sponsored content, inserts of covermounts, en andere innovatieve print-
promoties. We staan open voor suggesties en bespreken graag al uw 
ideeën.

+ Advertenties
+ Advertorials
+ Inserts
+ Sponsored Content

+ Prijsvragen
+ Mail & win acties
+ Lezersacties
+ Werfpremies

Community
Gallery

Coen met een C
WEB: www.coenmeteenc.nl
E-MAIL: coen@coenmeteenc.nl

Coen Hamelink houdt van eenvoud. “Alles wat ik weg 
kan laten komt niet in het beeld, zodat ik hopelijk de 
kern te pakken heb van wat een beeld te vertellen 
heeft. Op deze manier moet de kijker meer zijn best 
doen om het verhaal zelf te bedenken, in plaats van dat 
ik dat ga uitleggen. De ene keer lukt dit beter dan een 
andere keer.”

Coens aparte stijl van illustreren vindt zijn oorsprong 
in het laatste jaar van zijn opleiding aan de Willem de 
Kooning academie in Rotterdam. “Een docent op de 
kunstacademie heeft ooit gezegd, naar aanleiding van 
een pen-en-inkttekening van een slap als een ballon 
leeggelopen gloeilampje, dat ik niet goed genoeg 
kon tekenen. Omdat ik vrij snel na zijn ‘bijzonder 
motiverende’ opmerking ging afstuderen, heb ik 
besloten om naast Photoshopcollages eenvoudige 
tekeningen te gaan maken in Illustrator”, vertelt 
hij. “Ik beheerste Illustrator redelijk goed en ik had 
meer controle over kleur, vorm en compositie. Later 
ben ik Photoshop gaan gebruiken om de grafische 
Illustratortekeningen verder uit te werken met texturen 
en belichting, waardoor de platte vlakken meer een 
3D-karakter krijgen. De combinatie is een mix van 2D 
en 3D en onjuiste perspectieven. Ik word altijd wel blij 
als dingen rammelen. Als iets perfect is, zit er geen 
leven of karakter in.”

“De illustraties op deze pagina heb ik eerst 
handmatig geschetst, ingescand en vervolgens 
ankerpuntje voor ankerpuntje overgetekend en 
strakker gemaakt. Elke vorm staat in een aparte laag. 
Dit lagenbestand van Illustrator exporteer ik naar 
Photoshop, waar ik vervolgens elke laag apart bewerk 
met kleurcorrecties, schaduwen, belichting en texturen. 
Een vrij tijdrovende manier van werken eigenlijk. Ik 
onderzoek momenteel hoe ik zonder mijn collagestijl 
te verliezen tekenachtiger kan werken, want ik heb 
inmiddels een broertje dood aan ankerpuntjes...”

Een selectie van de beste inzendingen die voor deze 
editie naar de redactie werden opgestuurd

V oor deze uitgave hebben we weer verschillende mooie kunstwerken uit onze mailbox gehaald. Natuurlijk kijken we ook naar de 
ontwerpen die gepost worden op forum.advancedphotoshop.nl. Wil jij ook eens één of meerdere van je afbeeldingen in deze rubriek 
terugzien? Stuur ze naar ons op en wellicht sta jij de volgende keer op deze pagina’s tussen je collega-photoshoppers!

Bij plaatsing vermelden we altijd je website en/of emailadres. Zo weten alle geïnteresseerden je direct te vinden. Het enige wat je hiervoor hoeft te 
doen, is de bestanden in lage resolutie op te sturen naar gallery@advancedphotoshop.nl, of ze op ons forum te plaatsen. De redactie neemt 
contact met je op als we je werk willen plaatsen en dan hebben we de hoge-resolutiebestanden nodig. Houd die dus achter de hand!

Gallery

DE KLARINETTIST: “Deze afbeelding heb ik gemaakt in 

opdracht van de Kunstbalie”
DE KLARINETTIST: “Deze afbeelding heb ik gemaakt in 

Advanced Photoshop
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DE DRAAK EN HET 
GULDEN VLIES/IASON EN 
DE ARGONAUTEN: “Aan 
de hand van het beroemde 
mythische Griekse verhaal 
dat herschreven en verteld 
is door René Groothof, aan-
gevuld met geluidsopnames, 
heb ik een grote serie illustra-
ties gemaakt.” Opdracht-
gever: Brabants Instituut voor 
School en Kunst

GEVECHT IN HET DONKER/IASON 
EN DE ARGONAUTEN: “Deze serie 
illustraties werd door middel van de 
aparte Photoshoplagen (oplopend tot 
wel veertig verschillende) omgezet naar 
3D stereobeelden, zodat ze konden 
worden gebruikt voor de bekende, rode 
viewmasters!” Opdrachtgever: BISK

GEVECHT IN HET DONKER/IASON 
EN DE ARGONAUTEN:illustraties werd door middel van de 
aparte Photoshoplagen (oplopend tot 
wel veertig verschillende) omgezet naar 
3D stereobeelden, zodat ze konden 
worden gebruikt voor de bekende, rode 
viewmasters!” Opdrachtgever: BISK
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In beeld
Feature

P hotoshop. Het woord alleen al roept veel 
beelden op en waarschijnlijk is het 
programma ingezet bij het maken van een 

groot deel van die beelden.
De komst van Photoshop heeft de ontwerpwereld op 
zijn kop gezet. In de loop der jaren zijn de creatieve 
mogelijkheden gigantisch gegroeid en is de workflow 
tussen diverse concurrerende programma’s 
bovendien gestroomlijnd, zodat je een superplatform 
hebt om al het denkbare beeldmateriaal te creëren. 
Van 3D-animatie tot vectors en platte pixels, er is niet 
veel dat onmogelijk is en met de komst van CS5 kun je 
alles waar je vroeger alleen maar van kon dromen nu 
in huis halen. Maar voor we te ver doordraven, staan 
we even stil bij de naam Photoshop, Photo-shop. Het 
programma was en is namelijk het eerste programma 
waar je aan denkt bij het bewerken van foto’s.

Photoshop 
                         voor           

fotografen

We gaan terug naar de basis van Photoshop en 
spreken met een aantal kunstenaars over de geweldige 
mogelijkheden om met deze software foto’s te 
manipuleren

Fotografen wereldwijd hebben steeds weer de 
grenzen opgezocht en sinds twee decennia alle 
functies van onze favoriete software tot in de details 
verkend. Daar doen ze nu hun voordeel mee door 
met nog meer adembenemende effecten te komen. 
Van CG-fotografie tot fotobewerking en manipulatie, 
nog nooit eerder zijn we getrakteerd op zoveel 
hyperrealistische kunstwerken van de beste 
beeldbewerkers. In deze feature laten we zien hoe 
dergelijke fantastische composities gemaakt worden.

We laten alle zijsporen links liggen en 
concentreren ons op de designfeiten. Vier van de 
beste bewerkers uit de fotografiewereld laten zien 
hoe zij hun producties vervolmaken en verklappen 
de gaafste tips en de handigste technieken om je te 
leren hoe je aantrekkelijke commerciële werken 
samenstelt.

Maak altijd een back-up van je werk op drie 
verschillende plaatsen en media: RAID-
schijven, dvd’s en online opslag
– JIM LIND, WWW.JIMLIND.COM

Experttip...

    –Achtergrondlaag
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Photoshop voor fotografen
–Rookeffecten

–Belichtingseffecten–Belichtingseffecten

WHIRLCRAFT: “Een persoonlijk project om te experimen-
teren met belichting, compositie en surrealisme. Ik voel me 

relaxed als ik hiernaar kijk” © Clint Davis

–Springend m
odellaag
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Cover

Coverplaat
Paul Francis maakt computerkunst sinds eind jaren negentig. Hij is ooit begonnen als 
landschapsschilder en -fotograaf, maar tegenwoordig speelt Poser een belangrijke rol in zijn 
werk. Hij werd vrij onverwacht gevraagd door een elektronicaconcern uit het verre oosten of hij 
binnen een week een afbeelding van een Barbaarse krijger wilde maken voor de verpakking 
van een nieuwe videokaart. Voor Francis is het de moeite waard geweest om een week lang te 
buffelen: de afbeelding wordt inmiddels ook gebruikt op de verpakking van de trading card 
game Time Wars van Epic.  http://paul-francis.cgsociety.org/gallery

Gecreëerd door:
PAUL FRANCIS

Tegenwoordig speelt 
Poser een belangrijke rol 
in het werk van Paul 
Francis

Maak deze cover!Pagina 44
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Algemene Voorwaarden

1. DEFINITIONS 
1.1	 Advertisement: Any kind of promotional material that is either 

printed on a page in the Publisher’s publications, inserted into the 
Publisher’s publications or published by electronic means via the 
Internet or on the Publisher’s websites.

1.2	 Advertiser: the person booking the advertising space including 
advertising agents and independent media buyers.

1.3	 Copy: material used to produce the advertisement.
1.4	 Publisher: F&L Life Publications b.v. (registered number KvK 

09158104).
1.5	 Copy Deadline: the latest date (as shown on the Advertising Book-

ing Form) by which the Advertiser is obliged to give the Publisher 
full instructions and copy for carrying out the Advertiser’s order.

1.6	 Rate Card: the Publisher’s current scale of charges for advertise-
ments. 

2. GENERAL
2.1	 The contract will be deemed to be formed on these terms and 

conditions if the Advertiser:
2.1.1	 returns the signed booking confirmation form; or
2.1.2	  emails their acceptance of these terms and conditions; or
2.1.3 submits Copy for the advertisement.
2.2	 Any other terms or conditions sought to be imposed by the 

Advertiser are expressly excluded (including any conditions which 
the Advertiser purports to apply to any quotation, order acknowled-
gement or any other document issued by the Advertiser)

2.3	 Where an advertising agency books an advertisement, the contract 
will be between the Publisher and the advertising agency. There will 
be no contract between the Publisher and the Advertiser’s client.

2.4	 No variation or addition to these terms and conditions shall be 
effective unless specifically agreed to in writing by the Publisher.

3. ADVERTISMENT - CONDITIONS OF ACCEPTANCE
3.1	 Advertisement rates are subject to revision at any time and the price 

prevailing at the time the contract is made binds the Publisher only 
in respect of the agreed booking as confirmed by the Publisher’s 
Advertising Booking Form. 

3.2	 All orders are accepted subject to acceptance of Copy by the 
Publisher. 

3.3	 If copy instructions are not received by the last day for receiving 
Copy the Publisher reserves the right, in its absolute discretion, to 
repeat the Advertiser’s existing Copy in its possession or where the 
Publisher does not hold any Copy to omit the Advertisement and to 
charge for the space booked. 

3.4	 If the Publisher accepts Copy after the Copy Date, the Advertiser 
acknowledges that it has no remedy against the Publisher for any 
mistakes in the Advert. 

3.5	 If the Advertiser is supplying Copy as a digital file, the Advertiser 
must adhere to the digital specification issued by the Publisher. 
In the event that the digital file does not comply with the digital 
specification, the Publisher reserves the right in its absolute discre-
tion to reject the copy in which case the Advertiser will be asked to 
re-supply.  

3.6	 If, due to time constraints, the Publisher has to repair or rectify a 
digital file, the Publisher will notify the Advertiser and shall not be 
liable for any inaccurate reproduction of the Advertisement or any 
resulting costs whether direct or indirect.

3.7	 In the case of loose insert or other insert advertising, if the Advertiser 
fails to adhere to the insert delivery Instructions issued by the 

Publisher, the Publisher reserves the right in its absolute discretion 
to omit the Advertisement and to charge for the Advertisement in 
full notwithstanding that the Advertisement has not appeared.  

3.8	 Advertiser’s property, originals, artwork, type, mechanicals, positives 
etc are held by the Publisher at the owner’s risk and should be 
insured by the Advertiser against loss or damage from whatever 
cause. After performance of the contract relating to such materials, 
the Advertiser shall be responsible for collecting all such materials 
which it requires from the Publisher’s premises. 

3.9	 The Publisher reserves the right to destroy all artwork which 
has been in its possession for more than one month after the 
advertisement was published and no liability shall be attached to 
the Publisher in respect of such destruction. 

3.10	 Charges will be made to the Advertiser where production work of 
any kind is required to put the Advertisements in a form suitable for 
publication for any reason and at any stage.  

3.11	 In the case of additional materials in the form of inserts or CDs or 
suchlike being supplied by the Advertiser for inclusion, insertion 
or adhesion within the publication, it is agreed that estimated 
quantities for such materials are given at the best judgment of 
the Publisher and may occasionally fluctuate up or down and the 
Publisher will not be held responsible for such fluctuations; 

3.12	 The Publisher retains all intellectual property rights in Copy not 
submitted by the Advertiser. 

3.13	 Where orders are placed by an advertising agent, these are ac-
cepted only on the condition that a full disclosure has been made 
to the Publisher as to the identity of the client on whose behalf the 
space has been booked.

4. ADVERTISER’S WARRANTIES 
4.1	 The Advertiser warrants that in relation to an Advertisement the Ad-

vertiser contracts with the Publisher as a principal notwithstanding 
that the Advertiser may be acting directly or indirectly for another 
party as an advertising agent or media buyer or in some other 
representative capacity 

4.2.	 The Advertiser warrants that any Advertisement submitted by it for 
publication shall comply with all applicable legislation, regulations, 
codes of practice and is not an infringement of any other party’s 
rights. The Advertiser will indemnify the Publisher fully for all costs 
and damages (including legal costs and awards ordered against the 
Publisher) in respect of any claim made against the Publisher arising 
from the Advertisement or its publication. 

4.3	 In respect of any Advertisement submitted for publication which 
contains the name or pictorial representation (photographic or 
otherwise) of any living person and/or any copy by which any 
living person is or can be identified the Advertiser has obtained 
the authority of such living person to make such use of such name, 
representation and/or copy as made in the said Advertisement. 

4.4	 The Advertiser warrants it has the full power and authority to enter 
into and perform the terms of these conditions and there is no 
arrangement which in any way conflicts with these Conditions or 
inhibits restricts or impairs its ability to perform its obligations. 

4.5	 Where the Advertiser is an advertising agency the Advertiser 
warrants that it is authorised by its client to place the Advertisement 
with the Publisher.

5. INDEMNITy 
5.1. The Advertiser will indemnify the Publisher against: 
5.1.1	  any costs, damages or other charges falling upon the Publisher as a 

result of any claim against the Publisher arising from the publication 
of an Advertisement; 

5.1.2	  any claim made by any client of an Advertiser who is an advertising 
agency arising from the publication of an Advertisement placed by 
such an advertising agency; and 

5.1.3	 all claims, costs, proceedings, demands, losses, damages, expenses 
or liability whatsoever arising directly or reasonably foreseeable as 
a result of any breach or non-performance of any of the represen-
tations, warranties or other terms contained in these Conditions or 
implied by law. 

5.2	 The Publisher will not be liable for any loss or damage direct or 
consequential, due to errors in the insertion of the Advertisement, 
or omissions in an advertisement, or for late or early publication of 
an advertisement. The Publisher will only be liable for any other loss 
or damage if it is caused by the direct negligence of the Publisher.	
In which case the compensation payable by the Publisher shall be 
limited to the cost of the advertising space booked and paid by the 
Advertiser.

6. PUBLISHERS RIGHTS 
6.1	 The Publisher reserves the right in its absolute discretion to cancel 

any booking or to omit or suspend an Advertisement for good 
reason (for example if it is libellous, defamatory, pornographic, 
socially unacceptable, insensitive or otherwise contrary to editorial 
policy). Should cancellation, omission or suspension be due to the 
act or default of the Advertiser or his servants or agents including 
the unsuitability of the Advertisement as indicated above, then the 
Advertiser shall pay for the space reserved for the Advertisement 
in full not withstanding that the Advertisement has not appeared. 
Such cancellation, omission or suspension shall be notified to the 
Advertiser as soon as possible. 

6.2	 The Publisher reserves the right in its absolute discretion to amend 
the Advertisement to ensure compliance with any applicable 
legislation, regulations or codes of practice. 

6.3	 If the Publisher considers it necessary to modify space or alter 
the date or position of insertion or make any other alteration it 
shall notify the Advertiser of this as soon as it reasonably can and 
the Advertiser will have the right to cancel the insertion of that 
Advertisement if the alterations requested are unacceptable, unless 
such changes are due to circumstances beyond the Publisher’s 
control and cannot be notified to the Advertiser prior to the com-
mencement of the manufacturing cycle of the relevant publication. 

6.4	 The Publisher reserves the right to check the credit worthiness of 
the Advertiser.  The Advertiser consents for the Publisher to use a 
credit reference agency to carry out such searches. 

6.5	 There is no obligation on the Publisher to supply voucher copies 
or where appropriate a website log file and their absence shall not 
affect the Advertisers liability for the agreed charge. 

6.6	 All advertising material originated by the Publisher remains the 
Publishers copyright. 

6.7	 With regard to the actual or intended insertion of an Advertisement 
in any publication the Publisher shall not be responsible to the 
Advertiser for: 

6.7.1	 checking the correctness of the Advertisement in the form it is 
received by the Advertiser 

6.7.2	 any error in the Advertisement in the form it is received from the 
Advertiser

6.7.3	 the wording or quality of colour or mono reproduction of the 
Advertisement 

6.7.4	 the actual positioning of the Advertisement in the publication 
6.7.5	 the repetition of any error in an Advertisement ordered for more 

than one insertion 
6.7.6	 the distribution of the publication in a specific geographical area 
6.7.7	 the failure, corruption or mal-function of any system of electronic 

publication by means of electronic storage or retrieval equipment 
or by publication via the internet on any web site 

6.7.8	 any loss whatsoever caused by delay or failure by the Publisher to 
issue the publication on the due date, or the Publisher’s decision to 
suspend the publication or cease the publication altogether 

6.7.9	 the payment of any damages or other compensation for breach 
of contract because of the Publisher’s failure to perform any of its 
obligations under this contract if such failure is caused by anything 
beyond the Publishers reasonable control (that is to say as a result 
of force majeure) including terrorism, strikes, lock-outs or other in-
dustrial actions or trade disputes, whether involving the Publisher’s 
employees or those of any third party

7. PAyMENT 
7.1	 Unless otherwise stipulated by the Publisher, payment is due to be 

received from the Advertiser by the end of the month following the 
date of invoice.  

7.2	 If the Advertiser defaults in making payment of any sums by the due 
date, the Publisher shall be entitled to: 

7.2.1	 require immediate payment for all advertising space booked by the 
Advertiser (failing which the Publisher shall be entitled to terminate 
the contract forthwith by written notice to the Advertiser);  

7.2.2	 require payment in advance for future bookings, and pending 
such payment to omit or suspend all or any Advertisements due to 
appear under an existing contract with the Advertiser 

7.2.3	 charge an administration fee of ¤30,- if any cheque drawn in its 
favour by the Advertiser in purported satisfaction of any unpaid 
invoice is dishonoured on presentation  

7.2.4	 instruct a debt collection agency (apart from solicitors) to recover 
any sum due and in that case all charges incurred by the Publisher 
as a result of such instruction shall be payable by the Advertiser in 
any event  

7.3	 Any queries or disputed relating to any invoice issued by the 
Publisher must be raised by the Advertiser within 4 weeks of receipt 
of the invoice or they will be deemed accepted. 

7.4	 Charges will be made to the Advertiser where the printers are 
involved in extra production work owing to acts or default 

7.5	 The Publisher may require Advertisers who not do have an agreed 
credit limit (such credit limit to be set by the Publisher in its absolute 
discretion) to pre-pay for the Advertisements two weeks prior to the 
final copy date for each Advertisement.

8. CANCELLATION 
8.1	 The Advertiser may cancel any booking within eight weeks of the 

Copy Deadline. Cancellation will be effective once written notice 
thereof is received by the Publisher. 

8.2	 The Publisher reserves the right to refuse or stop orders, cancel-
lations or transfers unless they are received in writing not less than 8 
weeks prior to the copy deadline.  

8.3	 The Publisher reserves the right to charge the full Rate Card plus VAT 
for any advertisement cancelled by the Advertiser less than eight 
weeks prior to the copy deadline. 

8.4	 In the event that a series of Adverts has been booked and any 
Adverts in the series are cancelled, the Advertiser shall pay for each 

Advert printed the full price before any series booking discount. 
8.5	 If the advertisement is cancelled and the Advertiser has used the 

free typesetting service offered by the Publisher, a charge will be 
levied for the work carried out.

9. OTHER 
9.1	 The Advertiser expressly acknowledges that he has not relied on any 

representation made by or on behalf of the Publisher in entering the 
Contract. 

9.2	 No person who is not a party to this Contract has any right to 
enforce any part of this Contract. 

9.3	 Any changes to these terms and conditions will only be effective if 
they are recorded in writing and are signed by a director of F&L Life 
Publications b.v.

10. SEVERANCE 
10.1	 If any provision of these conditions is declared by any judicial 

or other competent authority to be void, illegal or otherwise 
unenforceable the Publisher has the right to amend that provision 
in such reasonable manner as to achieve the intention of the parties 
or at the discretion of the Publisher, it may be severed from the 
agreement between the Publisher and the Advertiser and in any 
event the remaining provisions of these conditions shall remain in 
full force and effect unless the Publisher at the Publisher’s discretion 
decides that the effect of such declaration will defeat the original 
intention of the parties in which event the Publisher shall be 
entitled to terminate the agreement between the Publisher and the 
Advertiser by 10 days’ notice to the Advertiser.

11. JURISDICTION
11.1	 The contract which incorporates these conditions shall be 

construed under and governed by the law of the Netherlands and 
the parties submit to the exclusive jurisdiction of the Dutch Courts. 
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